
 

PROYECTO “A LA MESA CON ALIMENTOS DE FINCAS DE PEQUEÑOS Y 

MEDIANOS PRODUCTORES ORGANIZADOS EN EL CENTRO REGIONAL DE 

COMERCIALIZACIÓN AGROPECUARIA (CERCA)” 

 

Término de Referencia 

Coordinador/a Comercial de Proyecto 

 

1. Antecedentes 

 

Este proyecto busca definir mecanismos que propicien el encadenamiento competitivo 

a mercados nacionales de pequeños y medianos productores agropecuarios nucleados 

en organizaciones fortalecidas y con producción de calidad e inocuidad obtenida en 

sistemas resilientes basados en la aplicación de Buenas Prácticas Agrícolas y 

tecnología innovadora.  

 

Surge de un pedido realizado por el Ministerio de Agricultura y Ganadería (MAG) al 

IICA, de cooperación técnica en noviembre de 2020, para diseñar un Plan de Negocios 

para la instalación y puesta en funcionamiento de un Centro de acopio, de clasificación 

y comercialización de productos agrícolas de pequeños y medianos productores y sus 

organizaciones. En respuesta a ello, en el año 2019, el IICA diseñó el Proyecto 

“Instalación y Puesta en Funcionamiento del Centro Regional de Comercialización 

Agropecuaria (CERCA) de productos agrícolas de organizaciones de pequeños y 

medianos productores”. 

 

De manera inicial, durante el año 2020 e inicios del 2021, el MAG y el IICA, con 

apoyo del MDS, implementaron acciones preliminares de activación productiva y 

comercial en el departamento de Caaguazú, para los rubros de Tomate (Lycopersicum 

sp.) y Locote (Capsicum annuum) alcanzando a 700 productores del Departamento de 

Caaguazú. Tuvo una inversión inicial de USD 278.000, con avances en todos los 

componentes del proyecto. 

 

Durante los años 2022 y 2023, el proyecto, con apoyo de Bayer & Co. Avanzó en 

fortalecer la asistencia técnica especializada a 200 productores de tomate y locote así 

como la comercialización con productos diferenciados en calidad y sanidad, a través 

de ventas directas a mayoristas, supermercados y ferias de la Agricultura Familiar en 

la ciudad de Asunción y de San Lorenzo, Departamento Central. 

 

El presente termino de referencia forma parte de este último apoyo técnico comercial 

y financiero brindado al MAG gracias a un convenio entre el IICA y Bayer Crop 

Science y busca contratar un profesional especializado en el área comercial para 

implementar acciones dirigidas a impulsar un esquema de intensificación productiva 

resiliente, las alianzas público-privadas y la comercialización competitiva a fin de 

brindar a los consumidores nacionales productos agrícolas de calidad e inocuos 

producidos por pequeños/as y medianos/as productores/as, mediante la 

implementación del Proyecto “A la mesa con alimentos de fincas de pequeños y 

medianos productores organizados en el Centro Regional de Comercialización 

Agropecuaria (CERCA)” 

 

2. Objetivos  



 

• Generar las condiciones productivo-comerciales para el funcionamiento del Centro 

Regional de Comercialización Agropecuaria (CERCA) que incluya la planificación 

de las acciones, la búsqueda de opciones comerciales, la formalización de los 

negocios comerciales, el apoyo en las transacciones comerciales y la gestión 

administrativa que garanticen el abastecimiento de los mercados.  

3. Funciones esperadas de la Consultoría 

 

- Coordinar los servicios de asistencia técnica con enfoque comercial, capacitación 

técnica, provisión de insumos y acompañamiento a los pequeños y medianos 

productores, de manera permanente y oportuna. 

- Realizar estudios de oferta y demanda requeridos para la operación de CERCA. 

- Conducir las alianzas institucionales de CERCA, para garantizar la venta adecuada, 

oportuna y competitiva de productos agrícolas de los beneficiarios del proyecto. 

- Vincular el proyecto con el sector privado para la formalización de alianzas 

comerciales de organizaciones de la Agricultura Familiar que comercializan a 

través de CERCA con compradores mayoristas, apuntando a contratos de 

compraventa u otras formas de formalización de acuerdos comerciales. 

- Gestionar la comercialización de productos seleccionados en el centro de acopio 

Regional. 

- Generar estrategias de agregación de valor o de diferenciación de productos 

mediante distintivos, sellos y/o marcas comerciales en las diferentes presentaciones 

de los productos de CERCA. 

- Fortalecer el nivel organizativo de los productores para facilitar la comercialización 

conjunta de productos. 

- Apoyar las ferias o campañas publicitarias y comerciales.  

- Finalización del diseño del Modelo de Gestión Comercial de Cerca y la estrategia 

de formalización organizativa-comercial, junto con el equipo interinstitucional 

MAG-IICA. 

- Conducir procesos de generación de información y de productos comunicables o de 

difusión disponibles 

- Apoyar cualquier otra actividad y funciones vinculada al proyecto. 

 

4. Descripción de las actividades de la Consultoría 

 

- Programar con el equipo del proyecto, el IICA y el MAG el diseño del Plan 

Operativo del Proyecto, con orientación comercial. 

- Promover la comercialización de cultivos, principalmente tomate y locote.  

- Buscar aliados del sector privado y compradores mayoristas de los productos 

agropecuarios.  

- Armar y actualizar una lista de contactos para formalizar enlaces comerciales. 

- Gestionar la vinculación con proveedores y clientes de manera permanente. 

- Coordinar con los técnicos de campo, la proyección de la oferta productiva de 

CERCA, información necesaria para la vinculación con compradores. 

- Diseñar los mecanismos de marketing, promoción y difusión de los productos 

comercializados de CERCA. 

- Elaborar un modelo de Gestión Comercial de CERCA y de sostenibilidad. 



 

- Apoyar las capacitaciones del equipo operativo de CERCA, del MAG y líderes de 

productores en temas de comercialización, formalización comercial y venta.  

- Apoyar el control de calidad de los productos, la verificación de los registros 

productivos y de otras documentaciones necesarias para la formalización de 

productos con calidad.  

- Organizar la recepción, la distribución y el cumplimiento de la normativa legal de 

los productos comercializados a nivel nacional.   

- Establecer las metas productivas y de negocios en coordinación con los técnicos de 

campo de forma mensual.   

- Coordinar el seguimiento, monitoreo, control y evaluación de metas de producción, 

acopio, selección, empaque y ventas. 

- Activar la gestión de trámites jurídicos y legales relacionados con al proyecto. 

- Organizar a los técnicos de campo para atención a los productores.  

- Definir el acopio en el centro regional y distribución en coordinación con los 

actores involucrados. 

- Informe de continuidad del proyecto.  

- Informe de ventas, registros comerciales y cumplimiento de metas por mes.  

- Informe mensual de lecciones aprendidas, observaciones o recomendaciones en 

español y en inglés.   

 

5. Plazo 

 

El plazo máximo de la consultoría es de 8 meses, a contar desde la firma del contrato.  

 

6. Perfil del Consultor 

 

a. Experiencia específica comprobada en gestión comercial de productos 

agropecuarios, en encadenamiento productivo y vinculación con mercados 

nacionales y/o internacionales de al menos 10 años. 

b. Experiencia en asistencia técnica y fortalecimiento organizativo de al menos 10 

años.  

c. Demostrada experiencia en manejo de personal. 

d. Con conocimientos en formalización jurídica, comercial y tributaria de productos. 

e. Con conocimientos y experiencias en organización, monitoreo y evaluación. 

f. Nivel Académico:  

i. Grado: Ing. Agrónomo, Licenciatura en Administración de Empresas, Ing. 

Comercial.  

ii. Postgrado: Con maestría, de preferencia internacional.  

La maestría podría ser reemplazada por más de 10 años de experiencia.   

g. Liderazgo de equipos de trabajo en campo o recursos humanos en planta. 

h. Conocimientos en temas contables administrativos. 

i. Excelente manejo de herramientas informáticas.  

j. Idiomas:  español, inglés y guaraní 

 

7. Informes 

 



 

a. Al término de cada mes de consultoría, el consultor deberá presentar un informe 

mensual del avance del logro de los productos esperados de la consultoría, 

detallando las actividades realizadas en el mes para el efecto. 

b. Al término de la consultoría, el consultor deberá presentar un informe final del logro 

de los productos esperados de la consultoría.   

 

8. Supervisión 

 

El consultor trabajará bajo la supervisión directa de un especialista del IICA a ser 

designado. 

 

9. Seguros 

 

Es responsabilidad de EL CONSULTOR contar con una adecuada cobertura de 

seguros. EL INSTITUTO no se hará responsable si, en el caso de una eventualidad, EL 

CONSULTOR no cuenta con dicha cobertura. Si EL CONSULTOR no cuenta con un 

seguro, y cumple con los requisitos de asegurabilidad, a petición del consultor el 

Instituto podrá tramitar un seguro de “Corto Plazo” cuyo costo será cubierto en su 

totalidad por el consultor, durante el período de vigencia de este contrato. 

 

10. Sede de trabajo del Consultor y transporte  

 

La sede de trabajo del consultor será en la Ciudad de Coronel Oviedo, con viajes 

frecuentes a campo y a la ciudad de Asunción. Para su traslado a la zona de 

intervención del Proyecto y a Asunción el Consultor deberá disponer de vehículo 

personal.  

 

 
 

FECHA LÍMITE DE PRESENTACIÓN DE DOCUMENTOS: Los documentos 

solicitados  podrán ser presentados hasta: las 15:00 hs. del miércoles 03 de enero de 2024. 

 

 

LUGAR PARA LA PRESENTACIÓN DE DOCUMENTOS: Los interesados 

deberán remitir los  documentos solicitados por correo electrónico, a la dirección: 

vacantes.py@iica.int 

 

 

ASUNTO: Concurso Coordinador/a Comercial de Proyecto 

 

Descargue modelo de proforma (obligatorio) de envío de curriculum vitae: 

https://goo.su/d6DR  

 

mailto:vacantes.py@iica.int
https://goo.su/d6DR

